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Zusammenfassung: Trotz ihrer teilweise astronomischen Gehélter gelten Filmstars fiir
den Erfolg eines Films als wesentliche Ingredienz. Die Mechanismen, auf denen der
Erfolgsbeitrag eines Stars beruht, bleiben jedoch hiufig diffus. In diesem Beitrag wird
die Funktion des Filmstars als ,,Wegweiser auf einem Markt untersucht, der durch
substanzielle Qualitdtsunsicherheit charakterisiert ist. Filmstars {iberbriicken auf
verschiedene Weise Informationsungleichgewichte zum Konsumenten. Die
»Wegweiserfunktion® stellt besondere Anforderungen an die Karriereplanung von
Schauspielern. Nur Schauspieler mit einem prézisen Profil konnen Star-Status erlangen.

Profilinderungen sind riskant und erfordern ebenfalls ein strategisches Vorgehen.
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